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1. CONSUMO DE MEDIOS VANTE

MEDIOS
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38 110 Internet.
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303 Television, Exterior,
Internet y Radio han
Bl 123 aumentado el consumo.
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N Dentro de las versiones de

los medios online, destaca
el consumo de Diarios y la
Television. La Radio y
Suplementos se mantienen
sin cambios.
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Fuente: EGM 2° acumulado 2018 VS 2017. Castilla y Le6n.
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-41,9 -6,1 11,4 67,5 15,7 -23,1 -64,6 -61,8

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 vs 2017. Castilla'y Ledn.
Audiencias en miles.

Diarios (-41.900 lectores), Television (-23.100 espectadores), Revistas (-64.600 lectores) y Suplementos (-61.800 lectores) son los medios con mayor
descenso del consumo.
Destaca Internet (+67.500) y Cine (+11.400) como los medios que significativamente aumentan su penetracion.



2. CONSUMO DE RADIO
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Cadena Ser es la emisora
mas escuchada en Castilla y
Ledn, le sigue Cope y Onda

Cero.

Onda Cero, Cadena 100 y
RNE y Kiss Fm incrementa el
numero de oyentes.

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 VS 2017. Castilla y Ledn.
Audiencias en %



2. CONSUMO DE RADIO AVANTE

MEDIOS

Emisoras 22 Acumulado Mavil 2017 22 Acumulado Mavil 2018 Diferencia (000)

Ser 315 327
Cope P 227
Onda Cero 151 158
Los 40 178 151
C100 101 149
Dial 154 139
RNE 117 126
Europa FM 90 74
Kiss FM 46 51
Es Radio 50 47
R5tn 45 37
Rne R3 42 36
Rock Fm 44
Radio Marca
Melodia Fm
Radio Clasica Rne
M80
Radio Olé
Maxima Fm
Hit Fm
Radio 4G
Intereconomia

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 VS 2017. Castillay Leon.
Audiencias en miles.




2. CONSUMO DE RADIO AVAI\'TE

MEDIOS
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COPE PRINCIPALES
Fuente: EGM 2° acumulado 2018 vs 2017. Castillay Ledn.

Audiencias en miles.

Las emisoras, SER (+12.000) OCR (+7.000) €100 (+48.000) y RNE (+9.000) son las emisoras que experimentan un mayor crecimiento.
Cadena SER es la primera emisora méas escuchada en Castilla y Ledn. C100 incrementa (+48.000) nuevos oyentes.



3. CONSUMO DE PRENSA )
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El Norte de Castilla, Marca y
El Diario de Ledn siguen
siendo los diarios con mayor
penetracidn en Castilla y
Ledn.

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 VS 2017. Castillay Ledn.
Audiencias en %



3. CONSUMO DE PRENSA )
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22 Acumulado Mévil 2017 22 Acumulado Mévil 2018 Diferencia (000)

El Norte de Castilla

Marca 150 144 -6
Diario de Ledn 111 109 -2
El Mundo 102 97 -6
As 85 91 6
Diario de Burgos 80 75 -5
El Pais 79 74 -5
La Gaceta de Salamanca 69 71 2
La Opinion-El Correo de Zamora 46 a4 -2
Abc 23 22 0
Diario Palentino 25 22 -3
La Razén 20 19 -1
El Adelantado de Segovia 21 18 -3
El Mundo Deportivo 18 14 -4
Diario de Avila 16 13 -2
El Correo 7 10 3
La Nueva Crénica 8 10
Sport 6 6

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 VS 2017. Castilla y Ledn.
Audiencias en miles.
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Gl Morteve Custite  MARGA Diavio de £eon ~ ELEMUNDO Diario de Burgos EL PAIS

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 vs 2017. Castillay Ledn.
Audiencias en miles.

As es el unico diario en Castilla y Ledn que aumenta su numero de lectores (+6.000).
El Norte de Castilla sigue siendo el lider ain y la pérdida de (-29.000) lectores.



4. CONSUMO ONLINE
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El nimero de internautas
sigue aumentando en
Castilla y Leon (+67.000).

Fuente: EGM 2° acumulado 2018. Castilla y Le6n.
Audiencias en miles.
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MENSAJERIA BUSQUEDA DE APP'S CORREO REDES SOCIALES  LECTURA DIARIOS VISIONADO ESCUCHAR
INSTANTANEA INFORMACION 46,3% vs 37.9% ELECTRONICO 45,09 vs 37.9% 36,2% vs 31,3% VIDEOS MUSICA
62,3% A 60,2% 54,0% VS 52,4% 44,1 % Vs 46,7% 29 9% vs 29 8% 16,9% VS 16,2%

Fuente: EGM 2° acumulado 2018 vs 2017. Castilla'y Ledn.
Audiencias en %y en miles.

Los usos més habituales del consumo online en Castilla y Ledn son: mensajeria instantanea (62,3%), busqueda de informacion
(54,0%) y APP’S (46,3%). Ademas, al contario que en otros medios, los servicios de Internet crecen considerablemente con
respecto al periodo anterior, especialmente la lectura de diarios online (+100.000) el uso de redes sociales (+23.000).



4. CONSUMO ONLINE
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El smartphone (74%) es el
dispositivo méas usado para
navegar en Internet y el de

mayor crecimiento.

Los siguientes dispositivos
mas usados para acceder a
Internet son el portatil o
laptopy el PC de
sobremesa, aunque su
crecimiento se mantiene

estable.

La Tablet también continua
creciendo y cada vez se
acerca mas al consumo de
PC de sobremesa

Fuente: EGM 2° acumulado 2018. Castilla y Leon.
Audiencias en %
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