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1. CONSUMO DE MEDIOS

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 VS 2017. Castilla y León.
Audiencias en %

Televisión sigue como 
medio líder en Castilla y 

León, seguido de Exterior e 
Internet.

Televisión, Exterior, 
Internet y Radio han 

aumentado el consumo.

Dentro de las versiones de 
los medios online, destaca 
el consumo de Diarios y la 

Televisión. La Radio y 
Suplementos se mantienen 

sin cambios.
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Diarios (-41.900 lectores), Televisión (-23.100 espectadores), Revistas (-64.600 lectores) y Suplementos (-61.800 lectores) son los medios con mayor 
descenso del consumo.

Destaca Internet (+67.500) y Cine (+11.400) como los medios que significativamente aumentan su penetración. 

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 vs 2017. Castilla y León.
Audiencias en miles.

1. CONSUMO DE MEDIOS

PRENSA EXTERIOR CINE INTERNET RADIO TELEVISIÓN REVISTAS SUPLEMENTOS

-41,9 -6,1 11,4 67,5 15,7 -23,1 -64,6 -61,8



15,2% 7,37%10,56% 7,04% 6,92% 6,49%
Cadena Ser es la emisora 

más escuchada en Castilla y 
León, le sigue Cope y Onda 

Cero. 

Onda Cero, Cadena 100 y 
RNE y Kiss Fm incrementa el 

número de oyentes.

5,87% 2,38%3,43% 2,19% 1,71% 1,66%

14,54% 10,68% 6,99% 8,22% 4,66% 7,14%

5,39% 4,18% 2,13% 2,31% 2,06% 1,93%

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 VS 2017. Castilla y León.
Audiencias en %

2. CONSUMO DE RADIO

2º acum 2018

2º acum 2017



2. CONSUMO DE RADIO

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 VS 2017. Castilla y León.
Audiencias en miles.

Emisoras 2º Acumulado Móvil 2017 2º Acumulado Móvil 2018 Diferencia (000)

Ser 315 327 12

Cope 231 227 -4

Onda Cero 151 158 7

Los 40 178 151 -26

C100 101 149 48

Dial 154 139 -15

RNE 117 126 10

Europa FM 90 74 -17

Kiss FM 46 51 5

Es Radio 50 47 -3

R5tn 45 37 -8

Rne R3 42 36 -6

Rock Fm 44 32 -12

Radio Marca 15 21 6

Melodía Fm 24 16 -8

Radio Clásica Rne 12 11 -1

M80 13 9 -4

Radio Olé 2 6 4

Máxima Fm 7 6 -1

Hit Fm 6 5 -1

Radio 4G 2 4 2

Intereconomía 1 2 1



Las emisoras, SER (+12.000) OCR (+7.000) C100 (+48.000) y RNE (+9.000) son las emisoras que experimentan un mayor  crecimiento. 
Cadena SER es la primera emisora más escuchada en Castilla y León. C100 incrementa (+48.000) nuevos oyentes.

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 vs 2017. Castilla y León.
Audiencias en miles.

2. CONSUMO DE RADIO

12 -4 7 -27 48 -15 9



6,76% 5,06%6,7% 4,49% 4,22%

El Norte de Castilla, Marca y 
El Diario de León siguen 

siendo los diarios con mayor 
penetración en Castilla y 

León.

3,5% 3,32%3,46% 2,06% 1,04%

8,07% 6,96% 5,14% 4,73% 3,91%

3,69% 3,65% 3,21% 2,13% 1,05%

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 VS 2017. Castilla y León.
Audiencias en %

3. CONSUMO DE PRENSA

2º acum 2018

2º acum 2017



3. CONSUMO DE PRENSA

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 VS 2017. Castilla y León.
Audiencias en miles.

Soporte 2º Acumulado Móvil 2017 2º Acumulado Móvil 2018 Diferencia (000)

El Norte de Castilla 174 145 -29

Marca 150 144 -6

Diario de León 111 109 -2

El Mundo 102 97 -6

As 85 91 6

Diario de Burgos 80 75 -5

El País 79 74 -5

La Gaceta de Salamanca 69 71 2

La Opinión-El Correo de Zamora 46 44 -2

Abc 23 22 0

Diario Palentino 25 22 -3

La Razón 20 19 -1

El Adelantado de Segovia 21 18 -3

El Mundo Deportivo 18 14 -4

Diario de Ávila 16 13 -2

El Correo 7 10 3

La Nueva Crónica 8 10 2

Sport 6 6 0



As es el único diario en Castilla y León que aumenta su número de lectores (+6.000). 
El Norte de Castilla sigue siendo el líder aún y la pérdida de (-29.000) lectores.

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 vs 2017. Castilla y León.
Audiencias en miles.

3. CONSUMO DE PRENSA

-29 -6 -2 -6 6 -5 -5



El número de internautas 
sigue aumentando en 

Castilla y León (+67.000).

Fuente: EGM 2º acumulado 2018. Castilla y León.
Audiencias en miles.

4. CONSUMO ONLINE
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REDES SOCIALES

46,0% vs 37,9%

4. CONSUMO ONLINE

Los usos más habituales del consumo online en Castilla y León son: mensajería instantánea (62,3%), búsqueda de información 
(54,0%) y APP’S (46,3%). Además, al contario que en otros medios, los servicios de Internet crecen considerablemente con 

respecto al período anterior, especialmente la lectura de diarios online (+100.000) el uso de redes sociales (+23.000).

Fuente: EGM 2º acumulado 2018 vs 2017. Castilla y León.
Audiencias en % y en miles.

MENSAJERÍA

INSTANTÁNEA

62,3% vs 60,2%

LECTURA DIARIOS

36,2% vs 31,3%

BÚSQUEDA DE

INFORMACIÓN

54,0% vs 52,4%

APP’S

46,3% vs 37,9%

CORREO 

ELECTRÓNICO

44,1% vs 46,7%

VISIONADO

VÍDEOS

29,9% vs 29,8%

ESCUCHAR

MÚSICA

16,9% vs 16,2%

36 26 169 -57 23 100 -2 52



El smartphone (74%) es el 
dispositivo más usado para 
navegar en Internet y el de 

mayor crecimiento.

Los siguientes dispositivos 
más usados para acceder a 
Internet son el portátil o 

laptop y el PC de 
sobremesa, aunque su 

crecimiento se mantiene 
estable.

La Tablet también continúa 
creciendo y cada vez se 

acerca más al consumo de 
PC de sobremesa

Fuente: EGM 2º acumulado 2018. Castilla y León.
Audiencias en %

4. CONSUMO ONLINE
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